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Z bankiem, czy bez banku?

Dostep do oferty przedsiebiorstw leasingowych jest dzi$
bez watpienia tatwiejszy niz kiedykolwiek, co stanowi

o jej atrakcyjnosci. Jednak wybdr whasciwej dla nas firmy
wecale nie jest prosty. Dlatego nie obawiajmy sie skorzystac
zwiedzy eksperta.

Robert Bienkowski

Cho¢ dla ponad 70 proc. firm z seg-
mentu mikro i MSP powodem si¢ga-
nia po leasing sa korzystne warunki
finansowania (korzystniejsze niz kre-
dyt), to nie jest to jedyne kryterium
selekgji. Trzeba zwréci¢ uwage, ze
przy ograniczonych zasobach kapita-
towych polskich firm popularnog¢ le-
asingu wzgledem kredytu wydaje si¢
by¢ oczywista. Przyjrzyjmy si¢ zatem
czotéwee podmiotéw  oferujacych
ustugi leasingowe. Tutaj niewatpliwie
rzadza banki, a wlasciwie powiazane
z nimi sp6tki. W duzej mierze wybér
oferty leasingu bedzie wyborem fi-
nansujacego te ustugi banku. Ma to
znaczenie niebagatelne, gdyz od ja-

llos¢ maszyn i urzadzen
oddanych w leasing
po | kwartale 2016 r.
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kosci naszej relacji z bankiem lub jej
braku beda zaleze¢ warunki leasingu.
Drzieje si¢ tak dlatego, ze bankowe
grupy finansowe realizujg rozmaite
strategie np. cross-selling (,sprzedaz
krzyzowa”), polegajacy na sprzedazy
dodatkowych produktéw istniejacym
klientom zwickszajac w ten sposéb
dochody banku. Ponizsze zestawienie
ilustruje najwigksze firmy leasingowe
w Polsce (wraz z logo bankéw ma-
cierzystych), ktore ,wyleasingowaty”
ponad 65 proc. wszystkich przedmio-
t6w w roku ubiegtym.
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Suma rat to nie wszystko!

Czgsto spotykanym sposobem na
poréwnanie kosztu leasingu stoso-
wanym przez klientow jest ustalanie
sumy opfat. Taka informacj¢ mozemy
znalez¢ na ofertach kierowanych do
nas przez firmy leasingowe. Zwréémy
uwagg na liczbe platnosci, np. czy
analizujemy leasing trzyletni poréw-
nujac 35 czy 36 oplat, czy do sumy
opfat wliczone s3 wszystkie koszty.
Sprawdzmy, jaki WIBOR zostat
przyjety do obliczeri — 1-miesigczny,
czy tez 3-miesieczny. Ten pierwszy
jest zazwyczaj nizszy, ale potencjalnie
oznacza czestsze rekalkulacje opfat le-

asingowych. W sytuacji obnizenia
stawki WIBOR, teoretycznie powin-
ni$my szybciej uzyskaé przeliczenie
rat, ale ten mechanizm dziata w dwie
strony, wige tak samo szybko odczu-
jemy ich wzrost. Chyba ze zdecydo-
wali$my si¢ na stalg stopg.
Pamictajmy tez, ze kierowane do nas
propozycje ofert nie sg ofertami w ro-
zumieniu przepiséw kodeksu cywil-
nego (nie s wiazace dla stron) i moga
sie rézni¢ od koricowych warunkéw
przedstawionych w umowie.

TOiP-y i OWUL-e

Za tymi tajemniczymi skrétami
kryja si¢: Tabela Opfat i Prowizji oraz
Ogoélne Warunki Umowy Leasingu.
TOIP jest zrédfem informadji o do-
datkowych kosztach na jakie zga-
dzamy si¢, podpisujac umowe. Warto
zapoznac si¢ z nimi, zanim przyjdzie
do ich ewentualnej zaplaty. Sztan-
darowym przyktadem jest oplata za
»udzielenie organom scigania lub in-
nym uprawnionym organom infor-
magji o uzytkowniku przedmiotu
leasingu”, czyli gtéwnie mandat.
Szczegblnie jednak polecam spraw-
dzenie kosztéw zwigzanych z ewen-
tualng windykacja, monitami lub
ancksami. Warto jest zadba¢ o uzu-
pelnienie naszej wiedzy w tym za-
kresie przed podjeciem decyzji
o wyborze finansujacego. Nie zaszko-
dzi zasiggniecie opinii od przyjaciét

lub znajomych o ich do$wiadczeniach
w relacjach z firmami leasingowymi.
OWUL s3 rozwinigciem tresci
umowy whasciwej i opisuja w sposéb
bardziej szczegétowy m.in. katalog
mozliwosci wypowiedzenia, sposéb
rekalkulagji opfat i rozliczenie zwlasz-
cza w sytuacji szkody catkowitej. Na-
lezy sprawdzi¢, czy firma pozwala na
dokonanie cesji i jaka wiaze si¢ z tym
procedura oraz koszty. W przyszto-
§ci cesja moze okaza si¢ potrzebna,
biorac pod uwagg chociazby mozli-
wos¢ swoistego ,uwolnienia” si¢ od
leasingu. Malo kto z nas przeglada te
zapisy tym bardziej, ze tworzone s
wyjatkowo matg czcionka i nieprzy-
stepnym jezykiem. Tymczasem pod-
pisujac umowg leasingu, decydujemy
si¢ réwniez na konsekwencje podat-
kowe nie tylko z obszaru PIT, ale réw-
niez VAT. Warto pamigta¢, ze umowa
leasingu dziata w kilku plaszczyznach:
wspomnianej juz wezesniej podatko-
wej, cywilnej (regulacje Kc) a takze
rachunkowosci. Oprécz cech suro-
wosci, leasing charakteryzuje si¢ do-
datkowo ztozonoscia natury prawnej.

Ubezpieczenie

Leasing wymaga ubezpieczenia. Ze
wzgledu na fake, ze jako leasingo-
biorcy (w obecnej nomenklaturze
korzystajacy) na podstawie umowy
leasingu otrzymujemy w uzytkowa-
nie cudza whasnos¢, to musi by¢ ona

w odpowiedni sposéb chroniona.
Ten parasol daje polisa ubezpiecze-
niowa. W wigkszosci przypadkéw,
firmy leasingowe finansujg pojazdy
i oferuja nam gotowe rozwigzania,
nie tylko pakiety OC/AC/NW
wynegocjowane z towarzystwami
ubezpieczeniowymi, ale réwniez
ubezpieczenia na zycie (PPI) i ry-
zyka straty finansowej (GAP).
O ile na co dzien spotykamy si¢
z ubezpieczeniem komunikacyj-
nym, o tyle GAP jest stosunkowo
nowym produktem, cho¢ stoso-
wanym juz od wielu lat. Nie jest
tatwo wybra¢ pomiedzy GAP fak-
turowym, finansowym czy indek-
sowym. Skorzystajmy z pomocy
przedstawiciela firmy leasingowe;j,
aby$my byli pewni, za co ptacimy.
Istotng jest réwniez mozliwos¢
skorzystania z tzw. ubezpieczenia
obcego. Cho¢ jest to koszt dodat-
kowy, warto sprawdzi¢, czy w na-
szym przypadku takie rozwizanie
si¢ oplaca.

Jak wynika z powyiszych rozwa-
zafi, wyb6r wlasciwej firmy moze
by¢ nieco skomplikowany. Nie oba-
wiajmy si¢ zatem wykorzystaé wie-
dzy cksperta, o ile chcemy rozwia¢
nasze watpliwosci, bo w przypadku
leasingu pojawiajq si¢ zawsze.
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Leasing takze dla mikroprzedsiebiorcy

Artur Sulewski

Mikrofirmy dominuja w polskiej
gospodarce. Jak podaje Gléwny
Urzad Statystyczny, w Polsce dziata
ponad 1,8 miliona firm zatrudnia-
jacych ponizej dziesieciu pracow-
nikéw. To spory kawalek tortu,
o ktdry warto zawalczy¢, tym bar-

dziej, ze coraz wigcej firm z tego
sektora otwiera si¢ na ustugi CFM.
Co kusi mikroprzedsigbiorcéw?
Przede wszystkim fake, ze korzy-
stanie z coraz ciekawszej gamy no-
woczesnych aut osobowych czy
nawet transportowych, nie gene-
ruje wielkich naktadéw finanso-
wych. Pamietajmy, Ze w wynajmie
klient sptaca jedynie utratg war-
tosci samochodu, a nie catko-
wity koszt zakupu pojazdu, dzigki
czemu rata miesieczna jest znacz-
nie nizsza w poréwnaniu do tra-
dycyjnego leasingu bankowego.
Ponadto, w koszcie miesi¢cznego
wynajmu uwzglednione sa wydatki

na ubezpieczenie, assistance serwis
mechaniczny i opony, co zapewnia
klientowi statos¢ kosztéw w catym
okresie i dodatkowo Klient korzy-
sta z warunkéw finansowych firmy
CFM. Duzym plusem jest réw-
niez to, ze koszty leasingu dtugo-
terminowego to koszty stale, ktére
przedsi¢biorca moze wpisa¢ do war-
toéci uzyskania przychodu i obnizy¢
kwote placonego podatku. Korzy-
$ci ekonomiczne sg zatem znaczne.
Mikroprzedsicbiorcy doceniaja tez
oszczedno§¢ czasu, ktéry zapew-
nia im CFM. W ich firmach nie
ma rozbudowanych strukeur, wick-
sz0$¢ zadad musza czgsto wyko-

nywaé sami, wiec ten czas jest na
wagg ztota. Mikroprzedsi¢biorcy od
niedawna zwracaja tez uwagg na to,
ze auto firmowe to nie tylko §rodek
transportu, lecz takze wizytowka,
wskazujaca ich stabilng pozycje na
rynku. Ta rosnaca $wiadomo$¢ mi-
kroprzedsigbiorcy powoduje, ze
atrakcyjng forma finansowania dla
malych przedsigbiorcéw staje si¢
wynajem dlugoterminowy, z kté-
rego korzystaja coraz czesciej lub
bardziej elastyczne produkty do-
stosowane np. do sezonowosci pro-
wadzonego biznesu.
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